Аннотация рабочей программы дисциплины
	№
	Наименование раздела аннотации дисциплины
	

	1. 
	Название дисциплины
	Медиааналитические исследования в политике

	2. 
	Объем дисциплины (число зачетных единиц)
	3

	3. 
	Аннотация дисциплины (500-1000 печатных знаков с пробелами)
	Целью изучения дисциплины «Медиааналитические исследования в политике» является освоение комплекса знаний о развитии современных механизмов анализа медиасферы, выработка навыков использования современных методик работы с информацией. Кроме того, в ходе изучения материала курса студенты смогут сформировать целостное представление о тенденциях развития современных масс медиа, технологиях информационных войн, позициях отдельных мадисообществ и сетей в процессе информационного обмена, возможностях получения и использования открытой социально значимой информации. Представить студентам арсенал современных средств и технологий аналитической деятельности, подготовить к решению профессиональных исследовательских задач (самостоятельному составлению и реализации аналитических программ, написанию итоговых документов и их публичной презентации). Кроме того, курс позволит в дальнейшем более точно определиться будущим специалистам в изучении отдельных аспектов медиа пространства, скорректировать собственных научный поиск по избранной тематике, усовершенствовать свои способности поиска и обработки больших массивов разноплановой информации.

	4. 
	Форма промежуточной аттестации
	Зачет

	5. 
	Компетенции 
(УК, ОПК, ПК)
	УК:

Способность осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации (УК-1.Б).

ОПК:

Способность владеть навыками осуществления эффективной коммуникации в профессиональной среде, грамотного изложения информации в устной и письменной речи для решения основных задач профессиональной деятельности (ОПК-3.Б);

Способность порождать инновационные идеи, выдвигать самостоятельные гипотезы (ОПК-4.Б);

Способность обладать высокой степенью мотивации повышения своей квалификации в ходе выполнения профессиональной деятельности (ОПК-5.Б);

Способность критически анализировать, обобщать и систематизировать информацию, ставить личные цели профессиональной деятельности, выбирать оптимальные пути и методы их достижения (ОПК-6.Б);
Способность найти свое место и адаптироваться в коллективе, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия, выполняя поставленные задачи, применительно к выбранной сфере профессиональной деятельности (ОПК-9.Б);
ПК:

Научно-иноформационный тип задач профессиональной деятельности:
Способность владеть методиками социологического, политологического и политико-психологического анализа, подготовки справочного материала для аналитических разработок, составления библиографических обзоров, рефератов, разделов научно-аналитических отчетов по результатам научно-теоретической и эмпирической исследовательской работы (ПК-10.Б);

Педагогический тип задач профессиональной деятельности:

Способность использовать полученные знания и навыки в области политологических дисциплин для разработки учебно-методических материалов по обществознанию и обществоведческим курсам (ПК-11.Б);

Способность владеть методикой преподавания обществознания и обществоведческих дисциплин в общеобразовательных организациях, способностью логично и последовательно представлять освоенное знание, осуществлять внеаудиторную и воспитательную работу с обучающимися (ПК-12.Б);

Организацтонно-управленческий тип задач профессиональной деятельности:

Способность участвовать в организации управленческих процессов в органах государственной и муниципальной власти и управления, в аппарате политических партий и общественно-политических объединений, органах местного самоуправления, бизнес-структурах, международных организациях, средствах массовой информации (ПК-19.Б).

СПК:

владение методиками политологического анализа, подготовки справочных материалов и проектов научно-исследовательских аналитических разработок по проблемам политического менеджмента и связей с общественностью в соответствии с нормативными документами (СПК-4);

владение навыками научных и научно-прикладных исследований современных политических кампаний, методиками политического анализа, способность к проведению комплексных политических исследований, включая полевые исследования, к организации и проведению постоянного мониторинга политических кампаний федерального и регионального уровней (СПК-7);

	6. 
	Примеры оценочных материалов (фондов оценочных средств)
	1.1. Вопросы для проведения текущего контроля и промежуточной аттестации

1. Понятие информационного пространства.

2. Границы и структура информационного пространства.

3. Информационное пространство, как постоянно меняющаяся среда. Информационные поля и среды как компоненты информационного пространства.

4. Медиа-анализ как разновидность информационно-аналитической деятельности: структура, этапы, методология

5. Виды текстового анализа: семантико-синтаксический и прагматико-парадигматический (интерпретационно-деятельностный).

6. Модели создания новостей по Д. Граберу. 

7. Контент-анализ как исследование содержания текстовых массивов. 

8. «Качественная» модель контент-анализа и ее характеристики. Возможности сочетания качественного и количественного подходов. 

9. Основные этапы контент-анализа и процедура исследования. 

10. Особенности осуществления контент-анализа СМИ (Выбор категорий анализа и их характеристики. Проблема стандартизации категорий анализа, примеры «универсальных» категорий. Содержательные индексы газетных изданий. Выбор единиц квантификации содержания и единиц наблюдения. Рабочие документы. Интерпретация результатов). 

11. Методика ВААЛ. 
12. Интент-анализ в исследованиях политических ситуаций и процессов. 
13. Когнитивное картирование в исследованиях политических ситуаций и процессов.
14. Виды аналитических документов. Особенности оформления аналитики. 

15. Взаимоотношения аналитика и клиента.

16. Недопустимые действия в рамках масс-медиа.

17. Методика построения стратегического плана медиакампании.

18. Медиа-модели и их влияние на процесс медиапланрования.

19. ЛОМы (лидеры общественного мнения): особенности использования эффектов массовой коммуникации. 

20. Факторы формирования медиа-пространства, обязательные для учета при медиапланировании и анализе.

21. Этическая составляющая взаимоотношений актора и аудитории.

22. Информирование, агитация и «информационное давление». 

23. Особенности мониторинга ТВ и радио СМИ.

24. Особенности анализа печатных периодических изданий. 
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